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Misurare I'impatto ambientale di un’attivita non € mai stato cosi strategico. Conoscere la carbon
footprint, sia di prodotto che di processo, aiuta imprese e consumatori a compiere scelte piu
consapevoli e competitive. Due approcci complementari, un solo obiettivo: ridurre le emissioni e
comunicare la sostenibilita in modo credibile.

Carbon footprint: prodotto o processo? Due approcci per misurare
I'impatto

La carbon footprint rappresenta il totale delle

emissioni di gas serra generate direttamente o == '
indirettamente da un'attivita, un prodotto o e " /0 6
un'organizzazione. Questo indicatore, espresso in
tonnellate di CO, equivalente (CO2eq), consente di
quantificare l'impatto climatico associato a diverse ; ===

attivita antropiche. Tuttavia, la valutazione puo essere

condotta secondo due diverse prospettive OMMERCI
";'.l:.'u.__;._.'n. ¥

metodologiche, ovvero approccio basato sul prodotto e T
TELEMATILU

approccio basato sul processo.

Carbon footprint di prodotto

La carbon footprint di prodotto valuta le emissioni di gas serra associate a un prodotto specifico
lungo tutto il suo ciclo di vita, dall’estrazione delle materie prime allo smaltimento fina
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