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e A
La Cassazione chiarisce che, nellimposta di registro, il valore dell'azienda ceduta include
'avviamento legato alla rivendita di generi di monopolio se I'acquirente prosegue l'attivita.

. J

Imposta di registro e cessione d’azienda: la Cassazione chiarisce il calcolo
dell’avviamento

In tema di imposta di registro, il valore dell'azienda
ceduta comprende anche l'avviamento collegato alla
rivendita di generi di monopolio ogniqualvolta il
cessionario prosegua l'attivita del cedente, ai sensi
dell'art. 31, comma 2, della legge n. 1293 del 1957. E
guesto il principio espresso dalla Corte di Cassazione.

Il caso: rettifica del valore dell’azienda venduta

Un contribuente ha impugnato I'atto con cui I'Agenzia delle Entrate ha rettificato il valore della azienda
da lui ceduta, includendovi il valore dell'attivita di rivendita di generi di monopolio (tabacchi) e ricevitoria
del lotto, in quanto collocate nello stesso locale commerciale. Il ricorso € stato rigettato sia in primo
grado che in appello. La CTR, in particolare, ha evidenziato che, sebbene il provvedimento
amministrativo avente ad oggetto la rivendita di generi di monopolio non sia trasferibile, tuttavia, il
pregresso esercizio di tale attivita nel locale dell'azienda ceduta, gia valutato idoneo e conforme alle
condizioni prescritte ed indispensabili per ottenere l'assegnazione di una tabaccheria, incide sicuramente
sull'avviamento. Avverso tale sentenza il contribuente ha quindi proposto ricorso per cassazione,
contestando il fatto che n
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Abbonati per poter continuare a leggere questo articolo

Progettato e realizzato da professionisti, per i professionisti, ogni piano di
abbonamento comprende:

contenuti autorevoli, puntuali, chiari per aiutarti nel tuo lavoro di tutti i giorni
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