
Gli strumenti della social media analytics: i tool
interni

di Fabrizio Gritta

Pubblicato il 20 Novembre 2021

La totalità dei social network presenta un software preinstallato che consente di misurare in
maniera analitica lo scambio di dati, le metriche, le interazioni e qualsiasi cosa occorre
conoscere sul proprio profilo o sulla propria pagina.
Non solo i social network però sono in grado di offrire tale analisi, esistono infatti tool capaci di
analizzare i dati sia delle piattaforme social più conosciute sia di altri social media, come blog o
siti di news.
Breve analisi dei tool c.d. interni.

Social network e analisi dei dati

E' possibile fare un giro su Google per rendersi conto

dell’elevata mole di social media analytics tool che,

alcuni gratuiti, altri in abbonamento, alcuni specializzati

su un singolo social, esistono.

Pertanto, i tool utili per un’attività di social media

analytics possono essere suddivisi in:

1. tool interni;

2. tool esterni.

Social media analytics: tool interni

Oggi tratteremo la prima tipologia.
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Facebook Insight, Twitter Analytics, Instragram Insight, Linkedin Analytics, Tik Tok Analytics sono i nomi

dei software di analisi dei social network più famosi e utilizzati.

Generalmente, chi si occupa dell’analisi dei social media affianca a questi tool offerti in maniera gratuita

altri software
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Progettato e realizzato da professionisti, per i professionisti, ogni piano di

abbonamento comprende:

contenuti autorevoli, puntuali, chiari per aiutarti nel tuo lavoro di tutti i giorni

videoconferenza, per aggiornarti e ottenere crediti formativi

una serie di prodotti gratuiti, sconti e offerte riservate agli abbonati

due newsletter giornaliere

A partire da 15€ al mese Scegli il tuo abbonamento

AGGIORNARSI, RISOLVERE, CRESCERE

Pagina 2
Riproduzione riservata © www.commercialistatelematico.com

Documento riservato alla consultazione da parte di: N/D 

/abbonamenti

