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E’ vietata ogni riproduzione totale o parziale di qualsiasi tipologia di testo, immagine o altro. 

Ogni riproduzione non espressamente autorizzata è violativa della Legge 633/1941 e pertanto perseguibile penalmente 

 

IL MARCHIO 
 

 

Il marchio è il segno  distintivo  tipico  dell'imprenditore,   idoneo   a 

contraddistinguere un prodotto od un servizio sul mercato o,  quanto  meno, ad 

associare tale prodotto e servizio ad una determinata provenienza.  

Il marchio è normalmente legato ad un'azienda, o ad un ramo  d'azienda, anche 

se può essere trasferito separatamente dall'azienda stessa, al  punto da poter 

essere impiegato per contrassegnare beni di un  genere  del  tutto diverso da 

quello di provenienza (contratto di merchandising).  

Generalmente il marchio è dunque un elemento che differenzia un bene  o un 

servizio nell'ambito di un contesto imprenditoriale. 
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